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Al via bando da 1 milione
per rimuovere I'amianto

Aprira domani alle 10 il bando regionale da 1 mi-
lione di euro per sostenere chi vuole rimuovere
I'amianto dagli edifici privati. Lo comunica |'as-
sessore Raffaele Cattaneo (foto). Le domande
vanno presentate online entro le 16 delll marzo
(www.bandi.regione.lombardia.it).

Lecco

Voss, “gemellaggio” con la Whirlpool
E da domani lavoratori in sciopero

Alla Voss di Osnago, storica torneria che la pro-
prita tedesca vuole smantellare, i 70 dipendenti
in presidio da 33 giorni hanno proclamato lo scio-
pero. E hanno ricevuto | colleghi della Whirlpool
di Napoli, chiusa dal 31 ottobre, una delegazione
dei quali I'altro giorno ha partecipato al presidio.

Milano

Coltivare con metodi bio
Un corso per imprarare

Confagricoltura Lombardia, in collaborazione
con I'ente di formazione Eapral, propone dal 22
febbraio al 8 marzo 2021 un corso in modalita e-
learning per imparare a coltivare con il metodo
biologico. Il termine per le adesioni & il 15 febbra-
io. Per info scrivere a eapral@confagricolturalom-
bardia.it, o chiamare il numera 02/78612751.

Tessile, Pango guarda all’estero
Nuove aperture a Mosca e Atene

L'azienda bresciana di abbigliamento femminile prevede di incrementare |'export del 30%

di Alessandro Borelli
BASSANO BRESCIAND (Brescia)

Piace sempre di pid anche all'estero
la linea fashion ecosostenibile firmata
Pango, arienda bresciana di abbiglia-
mento femminile che, nonostante le
difficolta causate dall'emergenza sani-
taria globale, ha inaugurato I"anno ap-
pena iniziato puntando sui mercati
esteri. Infatti, dopo lapertura, nel
2020, del primo negozio monomarca
a Sofia, in Bulgaria, il 2021 segnera
'approdo dlle creazioni bresciane nel
cuore di Mosca, in Russia, @ nel centra-
le guartiere Manifaktura di Atene, in
Grecia. Un traguardo importante per
una realtd imprenditoriale particolar-
mente vivace che, fondata nel 1974 da
Gino Scotuzzi e Pietro Marzotto, si é
sempre caratterizzata per la sua artico-
lazione “a chilometri 30": i laboratori
produttivi sono infatti dislocati nel rag-
giodi trenta chilometri dalla sede cen-
trale, mentre i tessuti utilizzati dal mar-
chio sono interamente naturali.

«Malgrade questa fase storica cosi
delicata anche per il settore tessile, ca-
ratterizzata da inevitabili difficolta e
dallo stravolgimento dei flussi produt-
tivi- spiega il fondatore e l'amministra-
tore unico di Pango, Gianfranco Sco-
tuzzi - desideriamo proseguire con co-
raggio il nostro progetto di internazio-
nalizzazione, aprendoci a nuovi merca-
ti”. Attualmente circa il 20% della pro-
duzione, che annualmente consiste in
circa 350mila capi. & destinata all’ex-
port. «L"apertura nel 2020 del primo
monomarca in Bulgaria, a Sofia, & arri-
vata in un momento critico, ma la ri-
sposta, nei periodi di apertura consen-
titi, @ stata comungque positiva e ora ci

Gianfranco Scotuzzi & I' amministratore unico e fondatore dell’azienda bresciana

® &

Malgrado la fase delicata
crediamo nel futuro

con ottimismo e vogliamo
proseguire nel progetto
di internazionalizzazione

orientiamo al mercato russo ed elleni-
co distribuendo le collezioni dei nostri
marchi Gaia e Ten, con |la previsione
di incrementare I'export del 30%. Car-
tamente - prosegue Scotuzzi - la chiu-
sura dei conti di fine anno & stata pena-
lizzata dalla pandemia da Coronavirus
che grava su moda e abbigliamento,
ma guardiamo comungue al futuro
con ottimismos,

I punti di forza dell'azienda sono co-
stituiti dalla linea curvy Gaia, lanciata
nel 1997 e che rappresenta circa il

50% del fatturato, e dai marchi al det-
taglio Ten Ways to Be ed Extesa, gra-
zie ai quali 'azienda & tra i pid impor-
tanti fornitori per la versione italiana
dell'emittente televisiva americana di
vendita Qve. A settembre, inoltre, Pan-
go ha avviato per la prima voltail cana-
le e-commerce, con due collezioni
esclusivamente dedicate all'online. La
scelta poi di non delocalizzare in pas-
sato la produzione all’estero & stata co-
raggiosa dal punto di vista economi-
co, visti | costi d'impresa in Italia. ma &
risultata strategica in un periodo in
cui, a causa del Covid-19, lefiliere pro-
duttive globalizzate hanno messo in
evidenza tutte le proprie criticita. « ca-
pi interamente made in ltaly = conclu-
de Scotuzzi - hanno attirato I"attenzio-
ne di grandi realta della moda, che
hanno richiesto l'esperienza di Pango
per la produzione di segmenti impor-
tanti delle loro linees,




