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M ALTA QUALITA E PASSIONE

Confezioni Pango Spa, dal 1974:
la tradizione familiare nel tessile

OGNI ANNQ VENGOND REALIZZATI, A “*CHILOMETRO TRENTA', 350MILA ABITI RIFINITI NEI DETTAGLI

vanda ung darma o
glie quake abita indossa-
re desidera Far e o

e la progria persanalith e sen-
tirsi bange con 58 stessa espri-
mendo, oan elaganza, la grg-
aria farmminilita. Un capo ben
fatta he il compite di westire un
corpo, nan capricla, velorizzen-
dorea i punti di forza e minimiz-
zando i difetti, qualungue =ia la
grapria silbouette, curvy o fili-
Foerre, E quessta La fosofia chi
sta alla base dellirmpdstocio

ne di lavarg sequeta da Coafe-
zipni Pangg Spa, azienda a coa-
duziane familiare speciglizzeta
nel tessile con sede 8 Bassann
Srasciano.

LA STORIA

"Fondata nel 1974 dz mio pa-
dre, Ging Scotezzi, 2 Pebro
Marzotto - racconta Gianfranco
Seotuzzl, amminlstratong unaco
della socield - Panga, ogoi ge-
stita In sinergia con La farmiglia
“anenti, & |'acronimio di panta-
loniqonne, capi che per mol-
ti anni hanno rappresentata La
quasi tatalita delle produzione
qal tempo il regoie d'azions =
& ampliabs oo colleziam tatal
loaks & wna rete di distribuzio-
nE mbernazionale, Che o ger-
messo allazienda di Ouarea-
B DN SAMYE MAaggane sici-
rezza al mercato astero”, Con
un fatturato 2018 peei g LI mi-
lioni di eure, Pange ha tutte le
certe in regale per essare con-
siderata un'azienda in grada di

I vartici di Pango Da snstra: Claudo Marentl Giandranoo Scobuzzi amministratore unizo): Faclo Mananti.

Hicola Scoturzi

asprimere ecgellenza del ma-
deim Ttaly: | canl sonn realizza-
ti can cura all'intemo del sun-
Io nezionalz, anzi, par essere
piti precisi =i pub affermare can
tranouillita che la profuzicne
& g ghilometro trenta [sona in-
Fatke wida trenbma 1 ciolemetn
che separana il Laboratorio tes-
silg pin lantang dall headguar-
ter bresciano). "Per dare un'i-
ded delle dimensioni defla re-
altd - continga Sootuezi - ba-
sta dare un'oechiata ai numerk
sono 350mila i cap realizzat
agri anna; 42 i dipendenti, for-
temente mativati; 400§ clien-

fi figalizzati @ 81 | moomarga
in Iralia” Mel corso denli anni,
l'azienda ha szpubd Cconserya-
re una filiera carta e una quali-
t& di prodatto malta alte, wala-
rizzanco in ogni momenta del-
la sud storia La risor=a gid pre-
rigsa, il beam di laeor i che g
giormo metts a  @spasiziane
L proprig gepofienga @ L pra
pria passione per far cresce-
rie l'azienda. "Il capitzle uma-
noin Pgngo - conclude ammi-
mistratare unico - vanta un ri-
lo fordamentale. Saltentol'ac-
corin, il rispettoe la condivisia-
ne tra chi levors in wna raalts

argdultied perrmeord 3d ura-
zienda di avere successo. Pro-
arin Quasta & la visiona che in-
tendiemo tramandare ai nostn
figli che lavarann in eziends
“ia fiplio Micala & responsabile
commearsisle pzr la grande di-
ctribuzane, peri clientidirezia
nali e per La supervisione della
linea al detiaglio Ten Ways To
g3 puanto alla Seccadd qens-
razipne dells famiglia Manent
Paale copre il rualo di respon-
sghile commerciale e revisore
stilistico della linga Curvy Gaia
Life, mentre Claudio @ respon-
sghile firanziario®.
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BRAND | Alla scoperta delle collezioni

Tre linee differenti
per ogni tipo di donna

Ladonna Pange & una donna
contemparanaa. capace di conlugare
impagni quatidieni e famminilits. Un ideale
aspresso da tre diversl beand, ognuno
divarsa dall’altro per scddisfare agni
asigenza da parte del mercato, Gaia Lifa

& un brand cormpletaments dedicata al
monde curvy: 8 sue stile parmatte ndatti

di accampagnard L curve maturali, La

ool lezione & pensata @ dseonata pes
rispoaders & tutte e esigenze di una donna
dal leak dinarece e dalle farme morbide
cha ama Lo stile essanzigle 8 riconoscibile,
le cure del dettaglio e la perfatiz vestibilita.
Ten ways to be & invecsa una colleziona
facile de mixare, in graca di esprimera

non uno stile wivoco, ma una pluralita di
Ik, ad & caratterizzata da ura profanda
attenziang per i dettagli che rendana cgoi
capo asclusivo,

Extesa, infing, & un marchio che si rivelos ad
un pubblico eclettico o donne che amang

I TV shaw e L media shopping, coniugando
Iz qualitd prodisttiea dell’azienda brescana
con La versatilita di wn tipo di distribuzione
moite valoca e che “coglia lattima®. Con il
marchio Extaza Pango & uno dai maggiori
farmitori in Italia dal cenale OVE, con

unz collabarazione che duera da oltre 10

Ter Ways To Be - FE 2020

B BUSINESS | 1| percarso & firmato dal direttore export Carlo Secea

'export trova concretezza:
| nuovi progetti oltre 1 confini

DALLA PRESENZA A FIERE DI SETTORE AL PRIMO MONDMARCA A SOFLA

e

rescere sempre Ji pio
all'estemn e una delle
preragat ive che gid stan-

no & cunee 8 Pango. Praprio per
questn o scarsp settembre &
antrata a fere parte della staff
Carle Sscce. manapsr umbro
reclutato in qualita di dirgttore
axport. Sececa, che ha alle =pal-
e quas ventann di esperien-
£ in Luiga Spaorali, quasda con
granga gttirmismo il susmanda-
Lo nell'drenda F'-."Il'ri_'llil. EL] lian-
o geank con entusiasma il sug
abiattivadi gllargars lo scuardn
all'estera, portanda Le collezia-
ni in medin ed estrama Orien-
te. affermandosi im Europa con
Vapartura di frenchising e mul-
tibrgnd ¢ approdardo in Rus-
sig, dltre che in Germania e Re-
gr ik, Gianbranco Scotuz
Fospiena e tla crescita della
collgzions Ten Ways To Bz e la
confarma galle vandite in cra-
spita per g collszions Gaia Li-
fe. brand degicate & mondo
curvy. i incoragoiano a4 penta-
re =U nuovi arzzoati di vendita.
Con Lirgrasso di Sacca la na-
stra squedra potra contare sul-
0 &R @Eenenza per coliere
e sfide del beasile del Futurg®,

IN AGENDA
Si rmucvono in questa dicezia-
nedie innpartantiiniziativa, che

=

Lo showredm Ampla wareta o modelll per rispondere aogni exgenza

MNuovi progetti
Tutto pronto per
I'apertura del primao
neqozio all'estera,
nella capitale bulgara

QUETHAND CON S2Mpe maggiore
attenziome slla stera interna-
ciondle L partecipagions alla
Heazirma ediciane di CPM [Col-
[ection Premiése Moscow), fie-
1@ puata 4 rferimenty per il
mercato fashinn della Russia
2 dz2l'Eurapa dell’Est, & V'aper-

tura del primo negazio mono-
rmarca all'esters molla captale
bulgara Safia, in Viloska boule-
warnl E si tracta saltanta gall’i-
flzin.

“Labisttiva & quella di aprire 2
brava altri negpzi monomar-
ce in Europa e in particalara in
Russia - sottalineza l'expart ma-
nager Carly Secoe -. La parte-
cipaziore alla Frera di Mesca o
permgtierd infatiranche o sty
diare gli intarvents stilssticn da
rEAlE e e i future col-
lezinni capaci di soodisfars 1e
specifiche esigenze del marca-
Torussn’.

B SOSTENIBILITA | Lz svolta si attuerd con la stagione autunno-invernao

Capi rispettosi dell’'ambiente
Parte del tessuto e ecofriendly

DA TEMPO LAZIENDA RINUNCIA ALLA PIUMA D'OCA NEI PIUMINI

gl wlborn barmp o2
N sentilo :IEI_ILEIEEI.‘-!"I SEm-
- e Magginee ingslenza
di snsteninilita e di rispatto par
['ambients, anche nei processi
araduttivi. Anche Fanga, a par-
tira dal 2018, ha data unz sfer-
rata ecafriendly sl azignda, n-
vestendo in maniera deciza, e
silenzioss. per dare un volio
ancora pig eirtuess all'attivmka,

LA SINERGIA

Una costante singrgia tra i de-
signer & il tesm prepasto all'in-
dustrializzazione parmette di
razipnalizzare i cancept in ma-
delli sostenibili per lawvarezio-
ni e finiture, E non =ala. Da di-
wversi anni Uaziesda non utiliz-
ra materiali di orijine anim3a-
e per Le sue gellicee, mentre
Jer 1 S0l pianmn @vta la pou-
ma doca. "La vera svolta arri-
wBrd Con La collezgne autunng
nsarnn AA0-202L - =artoli-
nes Feala Mananti, resgonssai-
e cammerciale e revisore stili-
stico gella linea Curvy Gaia Life
- gll'interno della quale progor-
remo capi realizzati utilizzando
madberal nateral el ecososie-
ikl sid per tessuti che per as
cessnr, MNon mangheranno, ad
asempio, Dottani in carg2a, na-
turali en ecalagici al 100" Wa-
lorizeere questa impostazio-

ne agnifica andare inceatr al-
le EE-:-_]II!I'I-'L' i un reergalo E-IZ‘I'I"!'
pre pin green, dove 18 sensini-
lith wersa Llimpatto sull’am-
niente =i sta diffordendn 2 sta
prendendn piede in misura im-
portente anche trai fornitori.

“Un termpa - conbinua Manen-
ti - i farmitori attenti ai tessu-
ti ecofriendly =i contavenn sul-
Dz it wna raang, G i

Sono dayserd malte Le proposte
diggonib sul mercato”,

A arg ullznore valore & qus-
=ti tessuti @ apli accessnr =a-
stenibili spno le certificaziani di
agri predotta, che parmettano
4l consumatore finale di pater
contare su un prodatto di gus-
lita, ma al tempo stesso alka-
mente rispettoso dell ambien-
1w cw viviama,

Gaia Life Lnoded capi ckell collesione primieensi-estabe 2030



