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Lombardia
Il credito

-29%

NPLIN DISCESA

E confermato il miglioramento della

qualita del credito: gli Npl sono scesi
cosi del 29,2%, mentre le sole soffe-
renze sono state ridotte del 38,2%

IFINANZIAMENTI
Lepnncxpahquotesultotaledeu

i riguardanoil parto
agrlcolo(lﬁ%) quello turistico (11%)
equello delle costruzioni (11%)
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Ssul jo. Le Bee rapp

un partnerimp

per le imprese perché sonoin grado diintercettare | b\sogm facilitando la trasmissione delle istanze del tessuto produttivo agli interlocutori \smuznonah

Le Bec regionali triplicano 1’utile

Curasept
investe il 20%
dei ricavi
nellaricerca

Pmi
Saronno

Enrico Netti

ortiinvestimentiinricercae
I: sviluppo e in nuovi progetti.

Questalaformulaadottatada
Curasept, PmidiSaronno, specia-
lizzatanellosviluppo diprodottie
dispositivi per ligiene orale. «Il
10% dei ricavi viene spesoin R&D
inclusiglistudi dinicieizo%peri
nuovi progetti - spiega Stefano
Giovannardi, fondatore e ammi-
nistratore delegato diCurasept -.
Siamo titolari disette brevettiin-
ternazionalie per quanto riguarda
il posizionamento della societa
abbi lamo deciso di focalizzarci

Consuntivo. Nel 2022 i profitti aggregati delle 27 banche di credito cooperativo sono passati da 126 a 359 milioni. In controtendenza
la dinamica delle masse intermediate: la raccolta diretta ¢ salita dell'1,3% a 36 miliardi. In crescita anche gli impieghi lordi (+1,7%)

Paolo Paronetto

edditivitd in decisa crescita
per le Bee lombarde nel
2022:come I'intero sistema
bancarioitaliano, gli istituti
cooperativi hanno sfruttato
le ricadute dellastrettadi politicarno-
netaria della Bee sul margine di inte-
resse, inun contesto econemico anco-
ra in tenuta, per registrare risultati
«particolarmente positivi».

E quanto emerso dai dati presen-
tati il mese scorso in occasione del-
l'assemblea le dell: io-
nelombarda delle Bec, riunitaaVare-
se. Nell'anno passatol'utileaggrega-
to delle 27 banche di credito
cooperativo della regione & quasi tri-
plicatoa 359 milicni dai circa126 del
2021. Pii1 contenuta, ma comunque
positiva ein controtendenza rispetto
ai concorrenti, la dinamica delle
masse intermediate: la raccolta di-
rettaésalitadell’s,3%a 36 miliardi,a
fronte del -3,4% della media dell'in-
dustria bancaria regionale, mentre
gliimpieghilordisono saliti dell’1,7%
aoltre 25 miliardicontroil +1,3% del
mercato (+3% a 24,6 miliardi gliim-
pieghi vivi contro +1,7‘7)

Assemblea.

L'assemblea annuale della Federazione
lombarda del Bee. A destra, il presidente
Alessandro Azzi

l'incertezza correlata al quadro geo-
ol

Nelzo: ltre confermato
il lavoro per il miglioramento della
qualita del credito, «con la prosecu-
zlone del processo in corso ormai da
alcunianni diriduzione delle esposi-
zioni deteriorate e diaumentodeitas-

politico inter alle relative
ricadute economiche».

«In un quadro di forte instabilita
socioeconomicae segnatodallincer-
tezza, peril protrarsidel conflitto rus-
so-ucraino e I'innescarsi di una pre-

sidicoperturay». GliNpl
del 29,2%, mentre le sole

sono state ridotte del 38,2 per cento.
Trend positivi che stanno «avendo
conferma anche nei primi mesi del
2023, pur se inquadratiin unalettura
prudenziale complessiva dovuta al-

dellafiducia deinostrisocieclienti».
«Essere banche dicomunita— haag-
giunto- slgmﬁ\:aanchefa.rsl iaclllta—

tori idib i -

deasostegnodeltessutoproduttivoe
sociale in cuisi opera».

Nel dettaglio dei finanziamenti
concessi dagli istituti cooperativi re-
gionalinel 2022,]e principaliquote di
mercatosul totale del sistemariguar-
danoil compartoagricolo (18%), quel-
loturistico (11%) e quellodelle costru-

ioni(119%). «Le Bee un
partner importante per le 1mprese

nellacurasul cavo
orale seguendoil modello dell'in-
novazione continua e senza di-
menticarecheinostri competitor
sono le grandi multinazionali
esteren. Trai progettiin cantiere ¢i
sono altri prodotti a base di clo-

jaria regi Finlombarda, éstata
cosianche occasione per rafforzarele
relazioni ele sinergie in essere traCre-
dito cooperativolombardoe Regione
Lombardia, a partire dall'accordoqua-

rexidina, te antiplacca
usatoper il trattamento digengi-
vitie parodontiti, per Fespandersi
inaltre nicchie dellacura orale.
Tllpercorso dicrescitadellaPmi

neficio delle Pmi. «Nell'ultimo trien-
nio 'apporto delle Bec nella messaa
terra dei provvedimenti di sostegno
alle Pmidi Regione Lombardia veico-
latidaFinlombarda g plu che tnp]lcn»
1o, izo lessi-
vi nel 2022, ha illustrato Azzi. L'ap-
puntamento assembleare, infine, ha
fornito anche I'occasione perunmo-

droacuihannoaderil cdel prevedel” iricavidagli
territorioe dall ionedi colla- attuali42 milioni, la previsione per
borazione mglaxa con Finlombarda il 2023, ai 5o previsti dal budget
persvilupr icongiunteabe- 2025 chedir 6o milioni

nel 2028. Quest’anno la quota di
exportarriveraal 4% conl'obietti-
vodiarrivaretracinqueannial18
per cento. AttualmentelelineeCu-
raseptsono14evengono vendute
in 40 paesi. «Siamo leader in Au-
straliaeabbiamo importantiquo-
tedimercatonei paesiarabi-con-

to di confrontoeaggior
sullo stato dell’arte delle iniziative di

LA SCHEDA

Sinergie

Lassemblea & stataanche
occasione per rafforzarele
relazioni e le sinergie inessere
tra Credito cooperativo
lombardo e Regione
Lombardia, a partire

dall'accordo quadro acui
del

sistema in ambito sociale, in tema di
‘welfare, crowdfundinge di coinvolgi-
mentodei giovani socilombardi. Que-
sti ultimi saranno protagonisti del X1
Forum nazionale giovani soci Bec, in
programmadal13al15 ottobre fraBer-
gamoe Brescia, in concomitanza con
il tradizionale convegno studidel cre-
dito cooperativolombardo. Undoppio
appuntamento a cuisonoattesi circa
500 partecipanti, traesponenti senior
e junior del snstema Bec. «Il tera del

hanno aderito tutte le B
territorio e dallaconvenzione di
col laborazione siglata con

perché, accantoall'er Te-
dm) sono in gmdu d1 intercettare e

esicosi  OCC irale inflattiva - hacom- oncre-
mentato il id della Federa- ie, facﬂltando la nasm1551one delle
it 1barda 0Azzi - le ivo presso

Bee continuano convintamenteafare
la propria parte e i risultati registrati
nel 2022 e in questi primi mesi del
202350nolatestimonianzaconcreta

¢li interlocutori istituzionali», ha ri-
marc:lm Aul L'assemblea alla pre-
Regjone, At-

tilio Fontana, edei vertici dellafinan-

da perswluppare
azioni i

ponte le - ha concluso
Azzi - & quanto mai attuale ed essen-
ziale per il futuro del nostro mondo.
Daunaricercasvoltarecentementein
o s e e g

delle Pmi.

Nell'ultimo triennio l'apporto
delle Bce nella messaaterradei
provvedimentidi sostegnoalle
PmiveicolatidaFinlombarda
pitl che triplicato

ciconfermanodiriconoscersinelmo-
dellovaloriale della Bee, machiedono

oprattuttodidit tnerdella
stessae diaveresostegnonel proprio
percorsodicrescitae sviluppo perso-
nale e professionales.
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Pango cresce con I'export, private label e il conto terzi

Made in Italy
Brescia

Entico Netti

| } ultimo &l'accordo con Diesel.

Ci sono poi l'offerta private
labele I'internazionalizzazio-
neaspingereiconti di Pango, stori-
caPmi di abbigliamento ferminile
che dallaprovincia di Brescia & arri-
vata avenderele proprie collezioni
negli Stati Uniti
«Daquest'annosiamo sbarcati ne-
gli Usa grazie ad un importante ac-
cordodi vendita con un rivenditore di
New Yorke nelbrevetermine abbia-
mo la prospettiva di aprire nella
Grande Mela un corner monomarca»
sp1ega(}mnfranco Scotuzzi, amrrum
St

della produzione vendutaa grossisti
ealla grande distribuzione.

wittualmente la nostra quota di
export & del 15% grazie a una rete di
distributoriin Svizzera, Spagnae Bel-
gio che riforniscono i negozilocali-
continua Scotuzzi -. Le collezioni pri-
mavera-estate 2024 le stiamo ven-
dendo anche a distributori dei Paesi
Baltici, Poloniae Grecia e prevediamo
diaumentare I'export fino al 25%».

I contidellasocieta vedonorica-

La Pmi lavora per Diesel,
Sorelle Ramonda

icodiPango, ac ela Abreve
pantaloni/gonne, che per moltianni sara aperto un corner
hanno rappresentatola quasitotalita monomarca a New York

m.saldi@lucavitaleassociati.it

vi2022 sfiorare quota dieci milioni
conun +43% sull’anno precedente
e lavvicinarsi ailivelli pre pande-
mia grazie ancheall'accelerazione
delle esportazioni.

«La crescita delle vendite dei no-
stri marchi“Ten ways to be” e “Gaia
life” é stataincoraggiante e ci permet-
teradi chiudereil 2023 conunrisulta-
toimportante, dopoil calo degliulti-
miannidovutoal Covid, conunfattu-
rato atteso di 11,3 milioni, con un
+15% sul 202.2» commenta Scotuzzi.
Per quanto riguarda l'offerta, dopo
Iingresso nel novero dei fornitori di
Diesel, Pangovendead altreinsegne
retail come Sorelle RamondaeRina-
scente, gruppo perilqualeétraipri-
mi produttori del private label,

Ilcore business dellaazienda & in-
fatti molteplice: oltre ai marchi di
proprieti c'# una parte importante di
produzieni private label che & au-
mentata dal 25% al 35% sul fatturato
dall'inizio della pandemia ad oggi.

i: «Brand

e internazionali sono tornatia pro-
durre in Italia parte delle loro colle-
zioni che prima venivano realizzate
all'estero e cosiper noilerichieste di
produzione sono aumentate pre-
miando la lunga esperienza del-
T'azienda elaforza diun prodotto Ma-
deinItaly». La Pmi conta 3¢ dipen-
dentiacuisiaggiungonounaottanti-
na di collaboratori indiretti che
lavorano in laboratori nel raggio di
unatrentinadichilometridallasede.
Un modello di produzione a filiera
cortainlineaconlerichieste disoste-

puntar ieforti conlacolle-
zione curvy Gaia Life che oggi vale
circalameta dei ricavi.

Nel corso degliannil'offertaécre-
sciutaconle collezioni total look «Ten
‘Ways to Bew, in progressiva e veloce
espansione sia inItaliacheall'estero
e di Extesa, brand grazie al quale
T'azienda étrai pitlimportanti forni-
tori del canale televisivo di tv shop-
ping Qvc nellasua versione italiana.

0Oggisono 3gomila i capi realiz-
zati ogni anno per oltre 500 clienti
fidelizzati e seiinegozi monomarca
in Italia. Nicola Scotuzzi, terza ge-
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L'ad Giovannardi:

11 10% dei ricavi viene
speso in R&D inclusi
gli studi clinici, il 10%
per i nuovi progetti

6

tinual'ad -, Direcenteéstatosigla-
tounaccordo perladistribuzione
inVietnameil nostro obiettivo & di
diventareleaderdimercatoinotto
mercati e “top of mind” interna-
zionalmente».

Tradipendenti e collaboratori
lasocietd contaattualmente circa
200 persone. Si sta studiando il
trasferimento a un‘altra sede pitt
ampia per supportare i piani di
sviluppo con il passaggio da 40
professionistiaun centinaio. Inol-
tre Curasept si avvale della colla-
borazione dicirca 260 addettitra
direttie indiretti.

InItalia l'offertadiCurasept nel
segmento dei prodotti di igiene
oralevendutinelle farmacie & sul
gradinopitialtodel podio, secon-
doidatiNew Line, superandosia
come valore che volumile multi-
nazionaliUsa. «Nel canale farma-
<ia come azienda siamoleader di
mercato conuna quotadimercato
che alla fine del 2022 era del 15%
mentre oggi (al giugno 2023 ndr)
siamoarrivatial17%- dicel'ad -. In
un'ottica di lungo periodo, dicia-
mo tra dieci anni, puntiamo a un
marketshare del so%». llmercato
italiano dei prodotti per l'igiene
orale venduti nelle farmacie vale
circa 350 milioni «ediquestipoco
pitidi 60 milioni{valore delle ven-
diteal pubblicondr)sonodiCura-
sept - rimarca il fondatore della
societa -. In particolare, conside-
randoilsegmentodei collutorialla
clorexidinadeteniamo unaquota
dimercato vicinaal 65%».

La produzione & made inItaly
ed eaffidataa terzmlche seguono

nibilita dei committenti ente
alla creativita italiana.

Pango & nata nel 1974 da un’idea
di Gino Scotuzzi e Pietro Marzotto,
soci paritari, e per anni la maggio-
ranzadella produzione & stata ven-
dutaagrossisti einsegne dellamo-
derna distribuzione organizzata.
Nel 1997, anticipando di oltre un de-
cenniolamoda curvy,ladecisione di

resy princi-
pali brand clienti, direttore com-
merciale della linea «Ten ways to
be» e dell'attivita con il canale tv
Qvc, Paolo Manenti & brand mana-
ger di Gaia Life e Claudio Manenti,
responsabile finanziario, completa-
noil team dmgenzmle di Pango.

enrico.netti

ifissatidalla

Pmi. «Sul fronte dell’approvvigio-
namento delle materie prime la-
voriamo con una supply chain
cortaein questiultimiannistiamo
incontrandole stesse criticita del
mondo produttivo, dai rincari dei
]Jstlmperlmmpnnﬂmbesea.ll in-
i racconta Giovannardi,

4ore.com
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